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Projektevaluering og opfeglgningsplan

Projekt Social Star - BUM

Indstilling Projekt Social Star er afsluttet og slettes fragfatjen.
Pt. karer relancering via Facebook.

Erfaringer Social Star projektet har alt i alt veeret en stmces, hvilket pri-
meert skyldes en virkelig god proces og et heldiggtkleverandar-
valg.

Evaluering

Succeskri-  Projektet ma siges at have leveret alle forvenkederancer, herun

terier og le- der er INN meget overbeviste om at have fundetdemdedste ud-

verancer viklere af undervisningsmaterialer at samarbejdd.rderudover

vil projektgruppen gerne fremhaeve leverancen orgkaiiadlaekning
af leerernes kontaktpunkter, preeferencer og barrigoen vi mener
I hgj grad har veeret medvirkende til projektetscesgc Disse blev
dels afdeekket i en prototypetest i BUM regi (20dgdels i en
reekke telefoninterviews med leerere, it-konsuleatepaedagogiske
konsulenter meget tidligt i projektet (2015) og liaaret toneangi-
vende for, hvordan materialet er blevet udformetidigredt.

Herunder gennemgas projektets succeskriterieteit &f
1) "Undervisningsmaterialet skal have en form, gi@r, at leerere

kan (og vil) bruge det til at undervise bgrn og@ngommerciel
kommunikation”

Social Star er udarbejdet pa en made der tagengdpgankt i bade
laerere og elevers vidensniveau og bygger videdepaele forlg-
bet er opbygget med grundige leererguides, derdmeklalle centra-
le begreber og formen er varieret med bade onlinefitine aktivi-
teter: spgrg-og-byt aktiviteter, videoer, egenpkticin og mere
klassiske "lees og referer” — opgaver. Tilbagemeldinfra lsererne
har veeret meget positiv, de har bl.a. skrevet "Fatib” og "Nemt
at ga til”.

2) "Det er lykkedes at f en ung blogger med i umidaingsmate-
rialet”

| aktiviteten Unge bloggere deltager en af Danmankst kendte
unge videobloggere (pt. over 42 millioner visningérsin youtube-
kanal) Morten Minster med en video, hvor han faedahvordan
han begyndte at blive kontaktet af virksomhedezrbfinden som

A

han fik mange falgere. P& den baggrund lzerer elewaiske pro-
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blemstillinger ved at formidle kommerciel kommurtika pa socia-
le medier. De leerer ogsa at tage stilling til, cersélv vil reklamere
for et produkt pa sociale medier. Derudover eraksempler fra
bl.a. Medina og forskellige mere eller mindre kenblibgge-
re/instagrammere med i materialet.

3) "En folkeskoleklasse, der har veeret gennem wstengsforlg-
bet, viser starre forstdelse for kommerciel komrkation (fx i en
kvalitativ_pilottest eller indlagt test i undervisgsmaterialet), fX
ved at demonstrere et stgrre ordforrdd p& omradet.”

Der blev gennemfart en kvalitativ pilottest i tdkeskoleklasser. P
den baggrund blev materialet rettet til fgr lanogril materialet ha
Clio Online indbygget en test af bgrnenes forseédps omradet.
den test gar barnene fra en karakter pa 6,9 ti(-618,8 pct)._INN
felger op pa udformningen af testen med et behalvinik.

4) "Materialet lever op til Feelles Mal i Folkeskafe

Der er gjort meget ud af at formidle hvordan maietilever op til
forenklede faelles mal og de fire elevpositionesdelelve materia
let og dels i lanceringen.

5) "Relevante inddragede interessenter er posdgim&ring samar-
bejdet”

Det er sammen med CS (og afstemt med DEP) beshitietldrage
Medieradet for barn og unge og FO som medafsenderklogo i

projektet. Medafsenderne giver projektet legitimitenderstatter

udbredelsen, samtidigt med de inddragede partemeklmalificere
indholdet i undervisningsmaterialet.

Medieradet bidrager herudover ikke gkonomisk tjgktet. FO bi-
drager til Social Star ved at deltage i et videsmiview i b@rnehgjde
omkring gode rad til (bagrne-) bloggere. Andre iatmenter, e
Bloggers Delight, paedagogiske konsulenter mfl. neldiaget via
mgader, telefoninterviews m.m.

Det er INN’s opfattelse at de inddragede intereesear positive
omkring samarbejdet. Medieradet for barn og undgersat mege
stolte af projektet og fremhaever det udadtil sonderaf deres por
tefalje. De indstillede projektet i en konkurrerare aret ressourc

pa et seminar med medieradskolleger i andre ElUelaBdcial Star

fik en 6. plads.
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6) "100 folkeskoler benytter materialet inde forfdeste to ar”

Med de malemetoder, som Clio Online tilbyder, drikiee helt en-
kelt at give en entydigt svar pad hvor mange klasser har brug
materialet. De tal Clio Online kan give os er p&.hintal unikke
elever- og antal sidevisninger.

Materialet fik klart mest trafik i oktober/novembédrvor det var
skemalagt i Clio Onlines arsplan. Siden lancerigdrem til medio
marts er "Social Star [...] by far det mest anvendgtéervisnings-
forlgb” [...] med hhv.16.000 sidevisninger pa mellemtet (6.

klasse) og 8.757 sidevisninger pa udskolingenlé&se) i perioden.

Nr. 2 pa listen har hhv. 5700 og 4720.

De mest besggte aktiviteter er:

Sociale medier: 13.920 sidevisninger

Sociale stjerner: 10.278 sidevisninger

Det offentlige privatliv: 10.049 sidevisninger

Det skreeddersyede internet: 8.166 sidevisninger

5008 elever havde medio marts taget den indledésste Dertil
skal man leegge alle de elever, som ikke registrévedi det kun ef
laereren der er pd med smartboardet og undervisnifmegar i
plenum.

Pa den baggrund mener Clio Online vi med sindsrokcmkludere|
at over 200 klasser har veeret gennem forlgbetsifadeste halve le
vear.

Projektet fortsaetter i 2016/17 i sit andet ar, hater lukkes op for
at ogsa 5. klassetrin kan deltage med en tilregetion (forenklede
feellesma, lzerervejledninger og indhold).

Fremdrift

Projektet har veeret praeget af god energi og vlged fremdrift.
Et heldigt/klogt leverandgrvalg og en god teamsansaetning har
gjort, at projektet selv i travle perioder har hetfvirkelig godt flow
frem til lancering. Dog har evalueringen grundestandigheder
veeret forsinket, hvilket er beklageligt.

Ressourcer

Der har i projektet undervejs blevet gjort erfagngg opstaet mu-
ligheder, hvilket har gjort at INN har bedt om yidgere ressourcer
til markedsfaring og til udformning af introfilmndlen for den nye
ramme er budgettet blevet holdt — men timerne @vedet efter af-
tale med FLSN.
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Erfaringer

Overordnet har det veeret meget tilfredsstillend&amustruktivt for
projektet, at det udsprang af en initiativudvikpgoces i BUM
udvalget under INN's innovationsmodel, med kvattinter-
views, analyser, fundworkshop, initiativudviklingechudvalget. P&
den made blev det sikret, at det var den rigtidendding, der blev
adresseret, 0og at relevant viden kom med videe\rggen fra start
til slut. Det har i INN's opfattelse haft afgarenddflydelse pa det
endelige resultat.

En vigtig erfaring i projektet er, hvor stor en Ipadet er at have aft

holdt prototypetest, nar man skal udvikle et pradafidenne karak;
ter. Dette var med til at give et klart billedebdide laerere og ele-
vers motivation, praeferencer og barrierer og gav iuligheden

for — allerede for leverandgrvalg — at have enision af det en-
delige produkt og evt. faldgruber.

En erfaring INN vil tage med sig videre ift. protpetest, er at
overveje at konsultere en leverandgr til udformrahtgstmateriale
til prototypetesten — i dette tilfeelde undervissimgterialet - for pd
den made at opna en test sa teet pa den reelleshuagi®n som
muligt.

Det har fra start vaeret et mal at finde landetsteeddviklere af di-
gitale undervisningsmaterialer. Dette har gjorddeat indledende
proces omkring udveelgelse af leverandgrer tog leertgkend
planlagt. Men med et godt resultat: Clio Onlingepraesenteret pa
90 % af de danske folkeskoler, og ndede undervégmeere en ny
portal med mange interaktive features - fx at kumaée brug og
effekt - og viste allerede i tilbuddet vist deresiliteter ift. at ud-
forme et godt undervisningsforlgb, som er skarpeinga kommer-
ciel kommunikation pa sociale medier.

En vigtig pointe vi leerte undervejs, er at folkdskarere i hgj grad
er fagligt aktive pa Facebook. Derfor oprettedelogy AHE fra
INN for relativt f& ressourcer en Facebook sideSocial Star, som
i skrivende stund har over 1.700 fglgere — stgedtedleerere, der
tagger hinanden og er med til at udbrede kendskabet tieb&tar
— smart, billigt og effektivt. Denne gruppe blivesjeblikket revita-

liseret op til leererenes planlaesningsuge forudkotearet 2016/17,

Slutteligt har succeskriteriet omkring interessashiiragelse veeret
med til at skabe et laererigt samarbejde seerligt Medieradet for
barn og unge. Qua deres viden pa omradet, haeelet \godt for
projektet at lytte til dem og samtidigt veeret enelag udfordring at
holde dem i strakt arm, sa projektet blev tro matvBs oprindeli-
ge intention og ambitioner. Pa eget initiativ hagdveradet haft So

cial Star med pa en stand pa Laeringsfestivalerla Benteret og
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Skolemessen i Aarhus i marts 16 (se vedlagte kilidalag 1), og
arbejder fortsat for udbredelsen af materialet.

Opfalgningsplan

Opfelgning 1  Materialet relanceres pa Facebook frem mod skadl@8n6/17.

Opfelgning 2  Brugen af materialet falges lgbende i samarbe@@miOnline.

Opfalgning 3  INN falger op pa udformningen af en test af barsdoestaelse
pa omradet fgr og efter de har veeret igennem raderisamar-
bejde med adfeerdsradgiver ANM.

Status og evt.
aktiviteter
ved opfalg-
ning 1

Status og evt.
aktiviteter
ved opfalg-
ning 2

Status og evt.
aktiviteter
ved opfolg-
ning 3
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BILAG 1: Billede fra Leeringsfestivallen i Bella Centeret marts 2016
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