BESTSELLER PA VRANGEN

Indstillet til Cavlingprisen 2025

Hvorfor koster en T-shirt under 100 kroner? Hvorfor er danskerne blandt dem, der keber mest
nyt tgj i verden, og hvorfor lukker vi blot gjnene for de rystende konsekvenser i den tredje
verden. TV2 Dokumentaren ”BESTSELLER PA VRANGEN?” afslgrer en ubekvem sandhed og en
kollektiv fortreengning om ”fast fashion” og Danmarks sterste modevirksomhed,
BESTSELLER, som szerligt de unge i den grad har behov for at se i gjnene. Derfor indstiller vi
hermed tilrettelaeggeren pa programmet Sgren Kramer Vestergaard til Cavlingprisen 2025.

En ung influencer kalder tajet for ”cute”, og i farvestralende reklamer bliver tgjet solgt som noget,
der skal ggre verden bedre. ”A Better World”, som der star pa de grenne meerkater i nakken. Men
hvordan harmonerer alt det, som Danmarks stgrste modekoncern BESTSELLER forteeller
forbrugerne, med den virkelighed, der udspiller sig i koncernens produktionskeeder?

Sgren Kramer Vestergaard patager sig det prisveerdige arbejde at rejse dybt ind i Dhakas
slumkvarterer i Bangladesh, hvor en helt ubeskrivelig virkelighed udspiller sig foran kameraet. Der
er visuel proof pa forurenede floder, hvor vandet er rgdt, sort eller blat — alt efter hvilken kollektion
fabrikkerne eri gang med. De kvindelige arbejdere udseettes for tvangsarbejde, tilbageholdelser,
vold, seksuelle kreenkelser og far en lan, som ingen pa nogen made kan leve for. Og barnearbejde
er stadig en del af det yderste led i en lang produktionskeaede.

Saeren Kramer Vestergaard hari 1,5 ar arbejdet pa at afdeekke BESTSELLERs gregnne markedsfaring
og BESTSELLERSs produktion i Bangladesh. Gennem forbilledlig journalistisk nysgerrighed og
vedholdenhed er det lykkedes at ggre verdens ulighed og grundleeggende menneskerettigheder
konkrete og dybt relevante for os alle, der kaber billigt taj. Gennem en ihaerdig insisteren pa ikke
bare ét men 2-3-4-5 eksempler pd samme mgnster kan dokumentaren pa overbevisende vis
afslgre, hvordan fabrikker pad BESTSELLERS leverandgrlister er forbundet med de omfattende
problematikker om forurening og arbejdsforhold. Kildegrundlaget er imponerende: Fire tidligere
ledende medarbejder fra BESTSELLER forteeller anonymt, hvad BESTSELLER godt selv ved, og 10
modige kvindelige arbejdere fra fabrikker i Bangladesh beretter beveegende om de forhold, de
bydes. Alle de anonyme vidnesbyrd efterprgves ved konkret og illustrativt journalistisk feltarbejde
pa jorden i Bangladesh og ved et imponerende galleri af internationale eksperter.

Sgren Kramer Vestergaard fortjener Cavlingprisen for sin grundighed, engagement og
omsorgsfuldhed for dem, der sd modigt og med meget pa spil fortaeller deres historier. Han
fortjener al mulig anerkendelse, seerligt set i lyset af den modstand han har mgdt fra en af
Danmarks starste virksomheder. BESTSELLER har gennem en ualmindelige offensiv
kommunikationsstrategi forsggt at aflede offentlighedens opmeerksomhed pa det vigtige indhold,
som dokumentaren rejser. Men med journalistisk integritet, styrke, mod og uafhaengighed har
Sgren Kramer Vestergaard som en anden ”David mod Goliat” mattet keempe for at holde
offentlighedens fokus pa det, det hele handler om: Hvorfor vi lukker gjnene for, at en T-shirt koster
under 100 kroner, og de konsekvenser det far, fordi vi vil kebe billigt?
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